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“Per afrontar qualsevol crisi
cal un extra de creativitat i innovacio”

Com ha afectat I'actual con-

juntura economica la figura del
dissenyador?
Donada la recessi6 actual,
les empreses es veuen obli-
gades a adoptar una politica
de reduccié de costos. Ai-
x0 ha obert oportunitats als
joves dissenyadors que nor-
malment treballen amb pres-
supostos ajustats. A més, per
afrontar qualsevol crisi cal
un extra de creativitat i inno-
vacio, i el dissenyador és el
creador i I'intermediari dels
nous conceptes i de la seva
aplicaci6 en la industria.

Quin és el pes que repre-
senta la inddstria del disseny
de packaging en la professio?
Tot producte precisa d’em-
balatge. Partint d’aquest fet
el packaging és un dels vec-

“Laplicacio de
nous materials
que tinguin millor
relacio entre

l'as i la vida del
producte és un
dels principals
reptes”

tors més importants de la in-
dustria del disseny. Allo que
ens envolta precisa ser em-
balat i envasat per poder ser
distribuit, emmagatzemat i
consumit, comptant, a més,
amb el poder de comunicaci6
que exerceix sobre el consu-
midor.

Quines branques o negocis
son els més forts?
El packaging d’alimentaci6

és dels més potents. Una de
les raons principals es veu re-
flectida en els rapids avancos
tecnologics aplicats als ali-
ments, que obliguen a adap-
tar els envasos rapidament.
Un clar exemple és el disseny
dels envasos d’enciam tallat
i net. Aix0 no seria possible
sense la tecnologia necessa-
ria per a poder introduir en
I'envas CO,, que permet la se-
va correcta conservacio.

| els que tenen meés poten-
cial de creixement?
La sostenibilitat com a factor
d’innovacié és un dels punts
forts d’aquest final de deca-
da. Un dels factors amb un
potencial més gran és I'apli-
caci6 de 'analisi de cicle de
vida dels envasos. La vida util
d’'un envas durant el seu us i

consum és molt curta compa-
rada amb la vida que té el seu
contingut. La sostenibilitat
no només obre un cami per-
poder aplicar nous materials,
sin6é també per a comunicar
una filosofia d’empresa com-
promesa amb el medi ambi-
ent.

Quins soén els principals
reptes del sector de disseny?
Laplicacié de nous materials
que tinguin una millor relaci6
entre I'is i la vida del produc-
te és un dels principals reptes.
Una ampolla de 1,5 litres que
no és reciclada triga en bio-
degradar-se 1.000 anys, pero
el seu cicle de vida ttil és in-
finitament menor. Aconseguir
un bon balanc¢ entre els ma-
terials i la durabilitat del con-
tingut és un dels grans reptes

al qual ens enfrontarem, i tot
1 que aquesta tecnologia exis-
teix, actual conjuntura eco-
nomica no afavoreix la seva
difusio.

| les amenaces?

La visi6 equivocada que exis-
teix del disseny. El consu-
midor entén el disseny com
quelcom afegit i no com un
valor. Avui dia els consumi-
dors necessiten o busquen en
un producte cobrir unes ne-
cessitats basiques. Aquestes
necessitats son les que el dis-
seny soluciona i intenta reac-
cionar davant el consumidor,
aportant experiencies i exe-
cutant un producte més res-
ponsable. Tenim a les nostres
mans la responsabilitat de
comunicar el disseny com un
valor i no com una amenaca.
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“El disseny del packaging és una
de les eines clau per activar la compra”

“S’han reduit
els marges
comercials
per guanyar en
competitivitat”

Quins canvis derivats de
I'actual conjuntura economica
s’han produit en el seu sector?
En els darrers anys, la con-
juntura economica ha tin-
gut un impacte pronunciat
en el sector, que ha respost
a la crisi de diverses mane-
res. Va ser necessari un ajust
general d’estructures per la
disminucié de demanda i
també introduccié de millo-
res en l'eficacia i eficiencia
de la produccié. D’altra ban-
da, s’ha intentat diversificar
el mercat amb molt ingeni,
buscant sempre les maximes

possibilitats de negoci i am-
pliant la cartera de produc-
tes. En quant la fabricacio,
s’han optimitzat al maxim els
recursos productius i s’han
reduit els marges comercials
per guanyar en competitivitat
irespondre millor a les noves
necessitats dels clients.

Com estan afrontant les
empreses de la inddstria del
disseny de packaging la crisi
economica?

Com el sector del comerg és
un dels que més esta patint la
crisi, el disseny de packaging
i d’elements promocionals en
general és una de les eines
clau per activar la compra.
No incrementar el cost, o fins
i tot reduir-lo, obliga més que
mai que el disseny es plantegi
amb molt d’ingeni. Es podria

dir que en aquest moment els
equips de disseny estan pas-
sant per una prova molt dura
i és quan més han de demos-
trar la seva creativitat amb
una presencia espectacular
i sorprenent al temps que es
redueixen els pressupostos.

Quines branques o negocis
son els més forts?
El gran problema al qual ens
enfrontem, al qual s’enfron-
ten a diari els nostres clients,
és en realitat un problema
de vendes. Per aixo, tot i que
també pateix la crisi el sector
de PLV, packaging i promoci6
en general, és clau per lluitar
i aconseguir I'objectiu primor-
dial: vendre. Per aixo tot allo
relacionat amb la promocio i
la venda sén les branques més
fortes.

| els que tenen més poten-
cial de creixement?
El nostre és un sector ja ben
madur i el potencial de crei-
xement es déna sobretot en
aquelles companyies que ofe-
reixen un valor afegit al pro-
ducte. La innovacié constant
és la principal via de creixe-
ment amb la introduccié de
noves tecnologies com ara el
digital signage per exemple.
Es el futur, i tot i que no es-
tem passant un bon moment
economic a nivell nacional,
encara té molt recorregut.
Com sempre, nosaltres con-
siderem que no tot és comu-
nicacié6 digital i que aquesta
encara ha de trobar la funci-
onalitat més adequada per a
cada producte i sector.

Quins sén els principals

reptes del sector del disseny i
la fabricacio de PLV?

El repte sempre ha sigut
adaptar-se a les necessitats
dels clients en cada moment
per tal de destacar i posicio-
nar, de la millor manera pos-
sible, els seus productes. Avui
aquestes necessitats inclo-
uen optimitzar millor tots els
recursos per oferir un preu
competitiu, sense perdre en
qualitat i fins i tot incloure in-
novacions. Per altra banda, el
temps de produccié s’inten-
ta reduir al maxim mentre els
serveis s’amplien fins el man-
teniment o el reciclatge, com
a valors afegits. Trobar ma-
neres de reciclar i respectar
el medi ambient en un sector
tan variable i canviant com el
nostre és un altre repte que
s’esta assolint a poc a poc.
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