Figura 3. Tipografia basada en cabezas clavas de la cultura Chavin.

En el curso de Iconografia se estudia de igual manera las
caracteristicas graficas y la morfologfa empleada por una cultura
precolombina partiendo de una investigacién profunda en primer
lugar acerca de las creencias y mitos en los cuales crefan estas
culturas, su cosmogonia y la visién que tenian de su entorno.
Esto es muy importante saber ya que el alumno debe de entender
el origen del estilo grafico, cudles eran las causas que motivaban

a representar ciertos animales, dioses, personas, etc. Una vez
entendido y analizado este estudio el alumno debe de representar
una actividad cotidiana de su entorno utilizando la estética y
grafica de la cultura elegida, reinterpretindola y haciéndola
vanguardista y presente. De esta manera conectamos al alumno
con su pasado histérico y aprende a poder tomar como referentes
elementos de su cultura para generar identidad dentro del proceso
de comunicacién.

Figura 4. Representacidn de Disc-jockey utilizando como referente la gréfica Chavin

Figura 5. Representacién de émnibus de pasajeros utilizando como referente la gréfica
Chavin

Figura 6. Representacidén de vendedor de la calle utilizando como referente la gréfica
Chavin

Finalmente en el curso de Investigacién y Disefio los alumnos
tienen que realizar el desarrollo de identidad de marca de

una empresa, para ello se realiza un ejercicio de creacion de
logotipo para diferentes restaurantes del pais, partiendo de

una investigacion profunda de la historia u origen del mismo y
también de la ciudad en donde se ubica el restaurante incluyendo
un estudio de la poblacién que la conforma para poder



plantear un concepto soélido hacia el cual se dirigira el resultado

grafico, logrando que la identidad visual construida sea la mas
representativa de la empresa. La investigacion es la etapa inicial y
la mas importante puesto que ella nos dara los recursos necesarios
-

y al mismo tiempo avalari el resultado obtenido. La grafica

empleada respondera a la investigacion y sobre todo que utiliza
como recursos la cultura local, presente y pasada, reinventandola
y haciéndola vanguardista y moderna. Una mala investigacién

tendra un resultado mediocre o pobre que simplemente cumpla o ,
: : Fecreo Turistico ¥y Hospedaje
pero que no necesariamente sea creativo.

Figura 7. Logotipo para restaurante turistico ubicado en Lambayeque, Perd.

3. Estrategia empleada

La estrategia didactica utilizada se ubica dentro del nuevo
l concepto de slow design, o ‘pensamiento de disefio’, que se

e caracteriza por tomar en cuenta la cultura local y regional como
fuente de inspiracién y como consideracién importante para

IC el resultado final del disefio inclusivo. Este es un proceso que
demanda una exhaustiva investigacién por parte del alumno
de disefio que, ademas, requiere de un tiempo para su estudio,
contemplacion e interiorizacion. La interiorizacion de este
conocimiento adquirido tiene como objetivo lograr una
conciencia critica de los distintos aspectos y niveles tanto estéticos
como socioldgicos y antropolégicos, asi como reflexionar acerca
de la responsabilidad social que debe tener el comunicador visual

PO%DA al transmitir un mensaje inclusivo y accesible para todos los
actores de nuestra sociedad; mas aun cuando ésta esta compuesta
por diversas razas, etnias, costumbres, credos e ideologfas. De
esa forma lograremos encontrar un equilibrio entre la diversidad

social y cultural, generando un sentimiento de inclusion.

RESTAURANTE TURISTICO

Figura 8. Logotipo para hotel y restaurante turistico ubicado en Cuzco, Perd

Es importante mencionar que, desde nuestro punto de vista,
entendemos que inclusion no es lo mismo que integracion.
Cuando nos referimos a inclusién queremos decir que el emisor

Figura 6. Logotipo para restaurante turistico ubicado en Altomayo, Pera lanza un mensaje hacia el receptor incluvén dolo en el mismo
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