


década. Como afirma la historiadora Raquel Pelta: “:No se esta
produciendo un nuevo enfrentamiento generacional? Es pronto
para saberlo, pero bien podria ser asi, porque quienes en la década
de 1990 se convirtieron en “la nueva guardia” del disefio, hoy
representan para los disefladores mas jévenes una serie de estilos
caducos y una barrera que impide su acceso a las esferas de poder.
Mientras tanto, miran y admiran a aquellos que tan sélo hace

diez afios fueron tachados de “disefiosaurios” por aquella “nueva
guardia” y recuperan ciertos aspectos de la modernidad -algunos,
los meramente superficiales y, otros, los mas profundos”[10].

La trayectoria de muchos de los disefiadores jévenes europeos

en la dltima década parece seguir unos referentes cronolégicos
con una légica inversa. A principios de los afios 90, al iniciar

su formacion en disefio grafico muchos de ellos se sintieron
fascinados por la estética deconstructiva de revistas como
Emigre o Raygun, y por el trabajo de Neville Brody y su proyecto
FUSE, unas vias del disefio muy vinculado con Norteamérica

y especificamente con la estética californiana del surf, el skate

y las revistas grunge, o con la estética urbana londinense de las
revistas de tendencias. Pero el patrimonio cultural americano
construido en las décadas de los 80 y 90 sobre la base del rechazo
al proyecto moderno, comienza a percibirse como un patrimonio
“prestado” o “intruso”, provocando una reaccion en pafses como
Suiza, Holanda, Suecia, Dinamarca o Alemania en busqueda

de una recuperacion de las raices propias, unas raices de nuevo
modernas que paraddjicamente, se acercan mas a lo global como
signo identitario. Manuel Krebs y Dimitri Bruni, fundadores del
estudio suizo de disefio Norm, explican este proceso regresivo de
busqueda identitaria: “Nos gustan las restricciones. No podemos
funcionar, no podemos hacer nada sin restricciones. Cuantas mas
restricciones tenemos, mas felices somos. Cuando empezamos

a estudiar, las influencias del disefio grafico eran las de Brody

y Carson. Y después de eso vimos el trabajo de Joseph Miiller-
Brockmann, y la tipografia suiza de los 60. Cuando empezamos
con el estudio dijimos que querfamos mirar al pasado, para

encontrar disefios mds estructurados. Para nosotros es muy
importante reducir el numero de elementos que usamos. Cuando
se trata de fuentes, usamos, si es posible, sélo una tipografia o
dos, y si es posible utilizamos un tamafio unico”[11].

Figura 2: Carteles del estudio suizo Norm.

El panorama actual del disefio en estos paises europeos con una
fuerte tradicién socialdemocrata, parecen reunirse de nuevo con
su propio patrimonio escenificando una vuelta a planteamientos
propios del proyecto moderno y rechazando injerencias en forma
de artificio. Regresando a los holandeses Experimental Jetset,
afirmaran: “Cuando a mediados de los afios 90 empezamos

a usar Helvetica por primera vez, de repente nos sentimos
conectados con nuestras propias raices, el medio ambiente en
que nos criamos; la sociedad holandesa en los afios 70, nuestra
propia educacion, las instituciones de nuestra propia juventud,
la socialdemocracia en general. Era como si de repente nos



reuniéramos con nuestro patrimonio. Es un hecho, no nos hemos
criado cerca de la playa, o cerca de las luces de neén de Las Vegas,
sino que crecimos en ciudades como Rotterdam o Amsterdam,
entornos culturales disefiados por gente como Wim Crouwel,

en gran medida apoyandose en el pensamiento socialdemocrata
holandés. Para nosotros utilizar Helvetica es una manera de ser
fieles a ese patrimonio[12]”. Este entorno sociocultural holandés
propio incluye peculiaridades como una cierta “anarquia oficial”
existente favorecida por el apoyo y la libertad de las instituciones
oficiales hacia los disefladores y su trabajo, una apuesta decidida
por el diseflo que continua una larga tradicién de subvenciones
culturales que, lejos de encauzar los resultados hacia una linea
oficialista, permite la adopcién de enfoques poco convencionales.
Tal y como nos describe Peter Bilak: “El propio gobierno de

los Paises Bajos es una de las principales fuentes de encargos.
Cada ministerio busca crear su propia forma de expresion visual,
individual y singular a la vez, y es un cliente envidiado por los
disefiadores extranjeros por su enfoque audaz y su disposicién

a asumir riesgos en la creacion de su imagen visual. Estas
actitudes progresistas no son nuevas. Desde principios del siglo
XX, directivos y asesores de empresas se han dedicado a apoyar
la cultura incluyendo la promocién del disefio y su impacto

en la sociedad. Estas campafias a menudo han sido idealistas,

la reaccion natural de un pafs pequefio rodeado de vecinos de
habla inglesa, francesa y alemana”[12]. Esta situacién idilica que
involucra a empresas e instituciones ha permitido a las mismas
fomentar una imagen mas “amigable” bloqueando ciertos
aspectos negativos del desarrollo del disefio, en contraste con la
situacion creada décadas atrds en Norteamérica, donde la escision
entre disefio oficial-corporativo y disefio-posmoderno cre6 un
conflicto irreconciliable.

El cambio de perspectiva en la formacion especifica del disefio de
toda una generacion ha jugado un papel determinante en algunos
paises europeos, en los que en los afios 80 las universidades y
estudios de disefios acusaron una fuerte influencia norteamericana
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y sus corrientes graficas. Los cambios posteriores a la revolucion
posmoderna han sido asumidos en paises como Noruega,
Dinamarca o Suecia como una oportunidad de reconocimiento
del disefio a través de un giro hacia unos referentes del disefio
grafico escandinavo localizados en los 60 y 70, depurando sus
imagenes mas alla de injerencias foraneas impuestas de culturas
ajenas. Con este rechazo noérdico hacia el posmodernismo grafico,
se recupera su propia identidad, aquella que da preferencia al
concepto y la idea por encima de la expresion o la estética, y sus
propios condicionantes politicos socialdemocratas en lo relativo

a la funcion del disefio en la sociedad. Los tépicos modernos

que describen el disefio escandinavo, aquellos que equilibran la
utilidad, el empleo honesto de materiales y la forma en su estado
puro, junto con la preocupacién por la ecologia, se han visto
potenciados en la ultima década sustituyendo a la extravagancia
de los 80 y dotando de nuevo al disefio nérdico de una identidad
perdida a través de una ética del disefio tradicionalmente arraigada
en su sociedad. Esta tradicional austeridad y la preocupacion por
cuestiones relativas al anticonsumismo, la ecologfa y el reciclaje,
ha permitido establecer interpretaciones diferentes con respecto
a cuestiones como la globalizacién y la identidad, desplazando el
debate de décadas anteriores. El potencial critico de esta nueva
generacion se centra en unos procesos de depuracion internos, en
una ¢ética e integridad conceptual del objeto disefiado que puede
hacernos ver el mundo de una forma completamente diferente, y
ese potencial del disefio puede resultar mas critico que cualquier
otra postura ética.

Un ejemplo de la busqueda de referentes identitarios propios es el
campo de la tipograffa en Dinamarca. En los afios 90 se produce
una intensa labor de investigacion en torno a los referentes
tipograficos daneses, y de la mano de estudios como Kontrapunkt
o e-types se redisefian las identidades publicas nacionales o los
diarios publicos como Dagen. Lejos de los debates al estilo
norteamericano que implicarfan una critica a la homogeneizacion
y a lo politicamente correcto, se aceptan estos planteamientos



como parte de ese patrimonio cultural europeo que hunde sus
raices en el proyecto moderno, aceptando este proceso como
sigho de modernidad y busqueda identitaria, optando por
soluciones racionales y pragmaticas. En el pafs vecino, Suecia, la
contencion parece una cualidad recuperada en el disefio que en la
ultima década ha visto como la expresion grafica minimalista ha
servido para recuperar esa identidad y proponer una alternativa

a grandes multinacionales extranjeras del disefio como Landor
Associates, Wolf-Olins o Pentagram. El estudio Stockholm
Design Lab y su trabajo para empresas como lkea o Scandinavian
Airlines es su maximo representante. Christophe Dolhem, en
una vision no exenta de tépicos, describe la situacion del disefio
sueco: “El vinculo que une forma y funcién le va bien a Suecia,
que es una sociedad de ingenieros, igual que la floritura y el
glamour se asocian a las culturas mediterraneas. El disefio sueco
tiende a veces a una cierta tendencia a la uniformidad, y otras al
elitismo”[13].

Kontrapunkt Bold Kontrapunkt Light

ABCDEFGHIJKLMN ABCDEFGHUKLMN
OPQRSTUVWXUZ OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz opqrstuvwxyz
1234567890 1234567890

Figura 3: Tipografia del estudio Kontrapunkt

Por otra parte, en pafses periféricos de Europa, la globalizacion
y el desarrollo del disefio para grandes compafias asociadas a la
expansion capitalista se ha percibido mas como una oportunidad
de modernizacién que como una amenaza. En estos paises,

la ausencia de un asentamiento del diseflo en el establishment

econémico y la inmadurez del mercado asociado al mismo, no
permiten entrar en ese estadio en el que, cubiertas las necesidades
basicas del trabajo y la estabilidad, comienzan a cuestionarse
otros asuntos. De esta manera, como en tantas otras ocasiones,
el disefo refleja las condiciones econémicas nacionales de cada
pais en expansion y los debates éticos propios de economias
mas evolucionadas resultan en cierta medida irrelevantes en

una realidad de prioridad econémica y de necesidad pedagogica
de promocion del disefio. LLa globalizacién ha traido una
deslocalizacion de los centros de poder y ha posibilitado no sélo
una modernizaciéon de zonas periféricas sino la aparicién de sus
voces propias.

3. Conclusion

Percibimos este final de la década del 2000 como un periodo
incierto, una sensacion dominada por las consecuencias de una
crisis econdmica a nivel mundial. Esta crisis se desencadena,
segun los expertos, por el “crack” del sistema capitalista que habfa
confiado ciegamente en las tltimas décadas en el liberalismo y a
las politicas de no-interveccionismo. Tal y como mencionabamos
al inicio, hoy podemos afirmar que Fukuyama se equivocaba en
su prediccion del dominio absoluto del mercado, y mas cuando
parece necesario un movimiento compensatorio que aplaque

la avaricia desmesurada. En este sentido, la vuelta a ciertos
principios del disefio nacidos en la modernidad europea parecen
un buen comienzo.

Otro de los acontecimientos relevantes en este fin de década es
el 20 aniversario de la caida del Muro de Betlin. En noviembre
de 2009 se cumplieron 20 afios de la caida del Muro, del inicio
de la unificacién alemana y de la eliminacion de aquel “telon de
acero” que, de forma premonitoria acuiié Winston Churchil en
un discurso en 1946 para referirse a la nueva situacién politica
europea después de la Segunda Guerra Mundial. La reunificacion



puso fin a la represion politica de la RDA y en los paises
comunistas de la Europa del Este que estuvieron buena parte
del siglo XX bajo el influjo de la Unién Soviética. Los simbolos
comunistas se borraron rapidamente del mapa, convertidos en
souvenirs, y el pasado de esos paises callé en el ostracismo, con
sus ciudadanos ansiosos de pasar pagina y olvidar las penurias
econdmicas y politicas. Esta nueva realidad ilusionante trajo
consigo un olvido de muchos aspectos de la cultura de esos
paises, confiando todo progreso en el capitalismo de occidente.
Veinte afios después descubrimos que aquel nuevo mundo
necesita también de una revision urgente. Parece que una de las
cuestiones centrales del presente, se centrara en compatibilizar
los resultados depredadores de la economia de mercado sin
que ello implique imponer un anticapitalismo premoderno. Por
ello creemos que no resulta casual el creciente interés por el
patrimonio grafico europeo después de décadas bajo la influencia
anglosajona.
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