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Abstract

This arficle aims to point out the industrial design as a factor of
social cohesion through the practices of contemporary artists’
collective Superflex, Denmark. Based on relational aesthetics
advocated by French researcher Nicolas Bourriaud the

group plans through their projects, build the art through social
exchangyes. For that act in specific contexts in order to embody
their projects. Thus, the artistic collective Superflex, Denmark,
deployed in small communities in Thailand and Brazil, the project
Supercopy. Amony the projects that fall under the proposal are
Supercopy Guarana Power, proposed in Brazil and PHS Lamp,
proposed in Thailand. Guarana Power involves the production
of a yuarana soft drink that can compete with a famous drink
guarana produced by multinationals. PH5 Lamp already implies
the use of Thai households, a copy of a lamp made by the famous
designer Poul Henningsen in 1958. The lamp, which is known to be
part of most homes Danish middle-class fime is taken up by the
Thai and used as a means of lighting the homes supplied with
biogas eneryy systems. (The construction of small biogas plants
are also part actions of Superflex). There was, therefore, that
these actions of Superflex, industrial design has played a social
aygyreyation thanks to the ideals of relational aesthetics. For the
production of such products, both the Brazilian and the Thais
learned about design, aesthetics and manufacturing products.
Through the lessons learned were able to create objects with
marketing and aesthetic values. The objects produced emerged
after exchanges, discussions and neyotiations between the
public and artists.
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1. Introduccion

El crecimiento vertiginoso de los medios de comunicacién con el
apoyo de la tecnologfa han cambiado las formas de relacionarse,
pensar, crear y socializar. Las utopfas modernistas del progreso
y el individualismo fueron substituidas por el colectivismo
comunitario proporcionado por un nuevo modelo de sociedad
derivado de la descentralizacion prevista por los medios de la
tecnologifa que desarrollaron nuevas formas de agregacion social.
En contraste con las divergencias y la absorcién generadas por
las redes informaticas, la demanda de relaciones sociales basadas
en la identidad similar ahora se torna necesatia. Los grupos se
unen por las similitudes en el mundo contemporaneo, a fin de
compararse con la formacién de las primitivas religiones tribales,
guetos, comunidades y otros. Asi, la bisqueda de la identidad,

se encuentra ahora en la era de la informacién como el factor
principal de la organizacién en la sociedad contemporanea.
(CASTELLS 2003). La valoracion de los encuentros que
permiten las uniones por identidad también afecta a lo artistico
y se convierte en una de las formas de la produccion del arte
contemporaneo. Entre ellos podemos mencionar la llamada
estética relacional propuesta por el filésofo francés Nicolas
Bourriaud, desde principios de los noventa.

La estética de Bourriaud se basa en la formacién artistica que
tiene como objetivo reflexionar y construir el arte a través de
intercambio social mediante el cual se corporifica el trabajo. Las
obras del arte se basan en acuerdos de colaboracion en las que
se modifican las relaciones de derecho de autor y la intencion es
crear mundos posibles que se basan en determinados contextos
y realidades. Otra cuestiéon importante a considerar, es el hecho
de que la produccion de cardcter relacional no tiene intencién
critica o politica. Toda produccion artistica que tenga como base
los ideales relacionales busca alcanzar niveles mas bajos, pero
eficaces, de crear modos de vida posibles y constructivos dentro
de las realidades particulares de cada grupo de accion.



Basado en la premisa de la estética relacional, el colectivo artistico
Superflex, Dinamarca, implant6 en pequefias comunidades de
Tailandia y Brasil, el proyecto Supercopy. El proyecto abatrca

una serie de debates que van desde la cuestion de la autorfa,

la propiedad de los bienes estéticos a la produccion, hasta la
comercializacion de productos competitivos. Entre las propuestas
que se incluyen en el Supercopy se encuentran Guarana Power,
Brasil, y PH5 Lamp, Tailandia. Guarand Power implica la
produccién de una bebida de guarana que pueda competir con
una famosa bebida de guarana producida por las multinacionales.
PH5 lamp propone la utilizacion, por familias pobres tailandesas,
de una copia de una lampara realizada por el famoso disefiador
Poul Henningsen, en 1958. LLa lampara, que es conocida por
encontrarse en la mayorfa de los hogares daneses de clase media,
es reproducida por los tailandeses y utilizada como medio de
iluminacién en los hogares que poseen sistemas de energfa por
biogas. (La construccién de pequeiias fabricas de energfa de
biogas es también parte de las acciones de Superflex).

Se observé que en estas acciones de Superflex, el disefio industrial
ha desempenado una funcién de agregacion social, gracias a los
ideales de la estética relacional. Para la produccion de dichos
productos, tanto los brasilefios como los tailandeses aprendieron
sobre el diseflo, la estética y la fabricacion de los mismos. A través
de las lecciones aprendidas fueron capaces de crear objetos con
atributos para comercializacion y valores estéticos. Los objetos
producidos surgieron después de los intercambios, debates

y negociaciones entre la poblacion y los artistas. Asi pues, la
intencién es mostrar el caracter de agregacion social que el
disefio industrial adquiti6 en las practicas del Superflex, a través
del proyecto Supercopy.

2. Identidad y la sociedad en red

Para Manuel Castells en su obra “I.a Sociedad en la Red” de

1999, el sistema informacional es responsable por una cambio
drastico en la sociedad, de la misma manera como ocurtio con la
economia y la tecnologfa. La caracteristica principal del cambio
social es la fragmentacion de los movimientos sociales. En la era
de la informacion, los movimientos sociales son impregnados

de efemeridad y de objetivos unicos. De esta forma, las personas
en la sociedad de la informacion tienden a formar grupos que
promueven identidades primarias como etnias, territoriales,
religiosas, nacionales.

Las personas ya no se organizan a partir de sus actividades

en comun, sino a través de lo que creen ser o de lo que son.
El investigador argumenta que la busca de la identidad en la
formacién de la sociedad es la tinica manera de encontrar un
significado a través de una historicidad que ocurre mediante el
desmantelamiento de las organizaciones, del adelgazamiento
de movimientos sociales importantes, de la decadencia de las
instituciones y de las expresiones culturales fulminantes.

Segun el pensador, el nuevo modelo de sociedad en la formacion,
que tiene como base el desarrollo tecnolégico, acarrea en un
cierto “poder liberador de la identidad”, sin que sea necesaria
una individualizaciéon o una “captura por el fundamentalismo”
(CASTELLS 2003). Adicionalmente, el autor cree que todos los
cambios propuestos por el nuevo orden mundial, aparentemente
cadtico, pueden servir para la compresion de su interrelacion,
mas alld de posibilitar una visién de que todos los elementos

de composicion de este mundo en formacion son afines. “La
busqueda de la identidad es tan poderosa como la transformacion
econdmica y tecnologica en el registro de la nueva historia”

(idem).

Castells observa que, en vez de por los atributos tecnolégicos,
la sociedad en red es primeramente caracterizada por la
prevaleciente busca de la identidad, que acaba por tornarse el
principal factor organizacional de la sociedad de la informacion.



El autor caracteriza la identidad como un proceso en el cual
un agente de la sociedad encuentra significado tomando
como aliciente un factor o un conjunto de factores culturales

(CASTELLS 2003)

3. Estética relacional

El postulado fundamental de la estética relacional es calcar

la obra de arte en el ambito de las relaciones humanas. Las
propuestas artisticas son construidas por medio de la comunién
de conceptos en comun. Para los artistas relacionales no

existe ningin modelo predeterminado de la estética o ninguna
tematica o iconografia que los identifique, Cada trabajo posee su
caracteristica individual y es construido de temas, problematicas y
estéticas particulares. El objetivo mayor de los artistas que utilizan
los preceptos relacionales para sus objetivos artisticos es el de
actuar en el mismo horizonte tedrico y practico que se constituyo
a partir de las esferas de las relaciones humanas. Para Bourriaud,
las obras exponen maneras de intercambio social, la interactividad
a través de la experimentacion estética propuesta por la mirada

y por el proceso comunicacional en su dimensioén concreta de la
herramienta que posibilita unir individuos y grupos humanos.
Segun el filésofo, las practicas artisticas definen sus modos

de actuacion a través de las influencias con el medio que nos
rodea, de forma no despreciativa. Asi ocurri6 con el arte pop

y con el arte minimalista cuando la produccién en masa roded

las producciones de la época. Por tanto, se debe entender que

las obras producidas a partir de los afios 90 transforman “lo

que mira” en un interlocutor directo de la obra. De esta forma,
las producciones de los afios 90 tienen una ligacion directa con
los medios de comunicacion y son las que pasan mas cerca de

la produccion en arte de los afios 60. En esta época, la crisis

que asolaba la economia daba pocas oportunidades para la
construccién de obras dispendiosas, por tanto, era necesario
considerar maneras mas baratas y experimentales de produccion
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en arte. Coincidentemente, la contemporaneidad también es
asolada por las crisis econémicas. De esa manera se puede
entender porqué el arte contemporaneo tiene como referencia el
arte de los afios 60.

Por tanto, es necesario resaltar que, por mas que se asemejen

en parte las producciones de esa década, el arte relacional se
preocupa con el camino de la prictica artistica del andlisis del
presente. El arte relacional no es de ninguna manera una tentativa
de la resurrecciéon de un movimiento artistico. Al contrario de la
produccion de los afios 80, que ponen en evidencia la visualidad
de los medios, como las obras de Jeff Koons, Richard Prince

y Jenny Holzer, los artistas de la década de los 90 reviven la
inmediatez de la plastica y la preferencia al trato y el contracto.

Los artistas de hoy no utilizan la interactividad y la inter-
subjetividad como artificios de moda, ni como una parte
tradicional de la practica artistica. Para los artistas relacionales

las practicas interactivas son un punto de inicio y final que hacen
parte de la construccion de la obra artistica. Para Bourriaud
todas las manifestaciones artisticas producen espacio-tiempo
relacionales, experimentaciones entre humanos que se liberan de
las obligaciones de los ideales de la comunicacion en masa. Lo
relacional produce esquemas sociales alternativos, moldes criticos
de las construcciones de las relaciones amistosas. (BOURRIAUD
2006)

Las acciones artistica relacionales son calcadas en el desarrollo
del pensamiento artistico a través de la creacion de intersticios
sociales en los cuales nuevas “posibilidades de vida” son
desarrolladas y se revelan posibles. Es la estética de la
conciliacion. Desarrollan sus practicas a través de la creacion de
mundos posibles con los aspectos mas préximos de la realidad
cotidiana, son realizadas con los vecinos, con los que se cree ser
mas urgente inventar relaciones.



El arte relacional no pretende progresar a través de los conflictos
y de los opuestos, caracteristicos del pensamiento moderno, en
el que proliferan ideas de oposicion. La practica artistica de hoy
pretende desarrollarse a partir del progreso de las relaciones
entre unidades diferentes a través de la conciliacion de ideales
opuestos. Pretende construir alianzas y “modus vivendi que
posibiliten relaciones sociales mas jutas, modos de vida mas
densos, combinaciones de existencia multiples y fecundas”

(BOURRIAUD 2000).

4. Superflex — Disefio y aggregacion social

4.1. Superflex

Formado en 1993, el Superflex se torné conocido
internacionalmente en los ultimos 5 aflos como artistas
relacionales advenidos de la ola escandinava de arte
contemporaneo del inicio de la década de los 90. Actian como
una empresa de disefio en favor del arte.

El objetivo del grupo es actuar como una fundacién neutra en
el ambito artistico, estableciendo redes de creacién que trabajan
fuera del mundo del arte, en nombre del arte. El lema principal
del colectivo dinamarqués es “hacer que las cosas acontezcan”.
A partir de ese lema, el Superflex concentra sus acciones en los
arraigos sociales y fomentan discusiones ¢ intercambios.

El trabajo del colectivo es realizado en el limite entre el

contexto y arte. Desaffa, asi, el papel real del artista en la
sociedad contemporanea, por medio de la practica compleja

que congrega comercio, estructuras socioeconémicas y el hacer
artistico. Estan entres las vetas criticas del grupo cuestiones
como el encaje politico y la lucha por la libertad de expresion,
critica a los derechos de autor, suplemento de energfa en el
mundo, monopolio de las grandes corporaciones econémicas,
condiciones de auto organizacién productiva, etc. Sin embargo, la

critica institucional propuesta por los artistas dinamarqueses no se
vuelca para la dificultad de produccion o alo que es contemplado
o no como arte. El grupo revindica una actuaciéon que evidencie
las relaciones poderosas de los medios de comunicacion sobre el
publico. No es necesariamente contra los modelos globalizados

y el comercio, pero defiende un balance entre los monopolios,
pequefios productores y estructuras econémicas vigentes.

Todos los proyectos estan basados en la complejidad y en la
diversidad de la sociedad e invitan a las personas a participar de
las acciones de forma concreta. Las propuestas son determinadas
de acuerdo con cada contexto y son escogidas a través del analisis
social y de las situaciones locales especificas. En estas acciones
son investigados los procesos comunicativos en los que varios
socios — individuos o grupos - entran en escena con intereses
personales fuertes y particulares.

Para alcanzar sus objetivos, el colectivo dinamarqués interviene
de forma cultural concreta en sus propuestas, mediandose por los
intereses particulares de cada grupo. Por medio de sus proyectos,
crean modos de pensar, actuar, discursar e imaginar, y usan su
habilidad estética como compromiso social.

4.2. Guarana Power — Poder para los Granjeros del
Amazonas

Guarand Power es un refresco producido por Superflex y por los
Granjeros de Maués, Amazonas, Brasil, a través del proyecto
también de nombre Guarand Power.

El referido proyecto surgi6 a través de una residencia que los
integrantes del colectivo dinamarqués realizaron en la ciudad
amazoénica junto con pequefios granjeros brasilefios, productores
de semillas de guarana. Después de un periodo de estancia

en la ciudad, famosa por la produccion del refresco guarana,

el Superflex percibié que la comunidad de estos humildes
agricultores habifa sido perjudicada en sus negocios. Cuando una



multinacional ostenté el monopolio de la compra de materia
prima y de la produccion del refresco de guarana, los plantadores
de semillas se vieron obligados a vendetlas por precios irrisorios.
El precio bajo arruiné a los productores locales.

Después de esa constatacion el Superflex decidio asociarse

con el NIFCA (Nordic Insitute for Contemporary Art) y el
Gobiernos de Amazonas, para la realizacién del proyecto
Guarand Power. 1 propuesta tomo cuerpo a través de grupos de
trabajo educativos que enseflaban a los granjeros nociones de
produccion, tercerizacion y distribucion del refresco Guarana. En
los encuentros entre los productores y el colectivo dinamarqués
fueron departidas clases de disefio industrial, marketing, estética
y arte.

El grupo dinamarqués por ser famoso en desafiar también

las leyes de la propiedad intelectual y de autoria, como dicho,
pregonan la libre copia de productos y bienes intelectuales. En
el encuentro con la comunidad de Maués el Superflex llevé a los
productores ejemplos de productos copiados como camisas de
“Lacoste”, pantalones “Calvin Klein” que no tienen la intencién
de ser super copias del “original” pero declararse replicas
competitivas con las que estan en el mercado. En la clase de
Marketing exploraron a respecto de estrategias de mercado que
pueden ser utiles en la distribucion de los productos. Los artistas
a respecto de eso demandaron a la cooperativa que hiciera
prototipos caseros de productos que podrian ser competitivos
en el mercado con los productos semejantes patentados por las
multinacionales.

Los productores presentaron entonces prototipo en tres
versiones: Pepsim, para competir con la Pepsi, o Maués Café para
competir con Nescafé y el chocolate Maués Bars para competir con
Mars Bars.

Los conocimientos de marketing, disefio industrial y estética,
adquiridos por los agricultores, posibilitaron la creaciéon de un
refresco de guarana, copio del vendido por la multinacional.
Ademas del refresco, los amazonenses produjeron una campafa
publicitaria completa que involucté la confeccion de posters y
videos promocionales.

4.3. Ph5 Lamp — idea luminosa para las casa tailandesas
En 2003 Superflex llevé el proyecto PH5 Lamp a la ciudad

de Bangkok, Tailandia. La accién tenfa como objetivo llevar

lo mejor del disefio dinamarqués para que los distritos rurales
tailandeses tuviesen mejor calidad de iluminacion. Para eso,
escogio6 el modelo de lampara concebido por uno de los mayores
disefiadores dinamarqués llamado PH5 Lamp. Concebida por
Poul Henningsen en 1958, lala lampara se hizo famosa por ocupar
la mayorfa de las casa de clase medio de Dinamarca. Lla lampara
PH5 Lamp se compone de un sistema sofisticado de reflectores
que permite un distribucién especialmente simétrica de la luz.
Con esas caracteristicas se torno ideal para el uso doméstico. El
sistema de iluminacién se hizo tan famoso que fue declarado el
mejor objeto de disefio del siglo pasado.

En el Proyecto PH5 Lamp Superflex transformé la conocida
lampara dinamarquesa en un sistema de biogas (la concepcion de
plantas de biogas fue ensefiada a los tailandeses por Superflex en
el proyecto Supergas) e los instalé en las casas rurales de Bangkok.
El biogas es un tipo de gas metano obtenido a través de las heces
animales utilizado por los moradores de las areas remotas.

Como este proyecto Superflex pudo cuestionar, a través de la
modificacién de un objeto consagrado, las leyes de autoria y de
propiedad de los bienes culturales e intelectuales. Ademas de eso,
permiti6 a la poblacion tailandesa el acceso a bienes estéticos, asi
como algunos conocimientos de la historia del disefio.

De esta forma la intencién del Superflex, mas alla de iluminar las



casa tailandesas, era la de llevar a la poblacién el conocimiento.

5. Conclusion

Al observar los proyectos de Superflex se puede percibir que los
objetivos principales del colectivo, asi como defender la estética
relacional, son los de crear espacios negociadores cuyo principal
potencial de cambiar sea favorable para desarrollar discusiones.
Inventar formar de estar junto, crear situaciones de intercambio
de opinién, permitir interferencia del desconocido, de lo
inesperado. Y, a través de esas proposiciones, crear encuentros
que contribuyan a el desarrollo del pensamiento artistico.

(BOURRIAUD 2006)

La caracteristica principal de las obras relacionales, incluyendo el
Guarand Power y Ph5 Lamp, es la de crear obrar de su tiempo.
Obras que invitan al futuro, al contrario de aquellas que se
fundamentan en la representacion y nos remontan al pasado

— como los representantes modernistas. La importancia de las
obras del colectivo dinamarqués, como defiende Bourriaud en su

estética, reside en el hecho de hacer las cosas acontecer por medio

de la unién de personas y del intercambio de idea provenientes de
las propuestas artisticas. En un mundo donde, segun el pensador
francés, los discursos son estandarizados y las conversaciones

se resumen a la eleccién de qué productos comprat, existe la
necesidad de encuentro, de identificacioén con el otro, por medio
de acciones, referencias y discursos individuales.

Observamos que cuando el Superflex propone el proyecto
Guarana Power y el Ph5 Lamp su objetivo mayor es el de
promover cambios sociales entre los granjeros de Maués. A
través de sus acciones basadas en el disefio (caracteristica
especifica de esos proyectos) el Superflex se preocupa sobre
todo de las relaciones en red que son proporcionadas en cada
propuesta. Esas relaciones en red pueden proporcionar vinculos

comunitarios que son formados por semejanzas de la realidad.
En el caso de los proyectos propuestos en el Amazonas y en la
Tailandia las personas son unidas de forma comunitaria, ya que el
proyecto reune individuos en una discusion particularizada, en un
contexto especifico, que no tendria sentido en otra realidad.

La cuestion primitiva y doméstica que involucra la formacion de
comunidades puede ser reforzada segun preceptos de la Sociedad
en Red de Manuel Castells. Para este pensador, los bienes de
informacién generan nuevos modos de canales comunicacionales,
modelan la vida y simultineamente son modelados por ella.
Como ya fue dicho, la descentralizacién proporcionada por

los medios de comunicacion tecnolégicos es responsable por
fragmentar movimientos sociales caracterizandolos como
efimeros, locales y de objeto tnico, Sin embargo, de acuerdo

con Castells, en contraposicion a esta dispersion provocada por
los cambios tecnolégicos las personas en la sociedad en red
tienden a juntarse en defensa de identidades semejantes que se
comparan a los grupos religiosos, territoriales y étnicos. Para el
pensador “en un mundo de flujos globales de riqueza, poder e
imagenes la busca de la identidad, colectiva o individual, atribuida
o construida se torna base de significado social.” (CASTELLS
2003)

Los cambios sociales, proporcionados por el proyecto de
Superflex en el Amazonas y en Tailandia, siguen una logica

de busca de identidad justamente porque son instaladas en
situaciones particulares, en las que decisiones tomadas e
intercambios realizados apenas se tornan posibles por medio del
proceso de identificacion. En las acciones del Superflex si nao

se sabe el minimo a respecto de una determinada realidad, no es
posible que existan acciones constructivas que contribuyan para la
corporizacion del proyecto artistico propuestos.

De esta forma, lo mds importante de toda esa discusion es



aportar para que surjan manifestaciones artisticas que hoy
proporcionan, segun Rosa Martinez, “emociones, cambios

de discurso, generosidad y negociacion entre individuos™
(MARTINEZ 2006). Siendo asi, en la calle, la empresa o en
Internet, nos interesa observar esas relaciones enriquecedoras que
los procesos relacionales posibilitan, bien como “la interaccion

de las subjetividades” que, para Martinez, “es fundamental para la
produccion de nuevas formas de sociabilidad”.

Por tanto, se debe recordar las palabras de Bourriaud que
explicitan su prioridad en la realizacion de encuentros por encima
de cualquier tecnologia o institucién. Para el fil6sofo, antes de
cualquier cosa: “Rescatar la idea del pluralismo, para la cultura
contemporanea descendiente de la modernidad, significa inventar
modos de estar juntos y formas de interaccion que adelanten

la inevitabilidad de las familias, de los guetos de facilidades
tecnoldgicas y de las instituciones colectivas existentes”

(BOURRIAUD 2000).
6. Notas

1. Las citas de Rosa Martinez fueron extraidas de texto de
divulgacion de la Bienal del Arte de Sao Paulo realizada en 2006.
Disponible en:: <http://www.coresprimarias.com.br/ed_4/
seminario_trocas_p.php>
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